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vero Milano - sempre pil1 asse-
diata dalle fashion week di New
York, Londra e Parigi - restano,
acominciare dal calendario. Co-
me haammessolastessaJane Re-
eve, amministratore delegato
dellaCameradellamodadal gen-
naio scorso: «In sei giorni avre-
mo 67 sfilate e 78 presentazioni
per un totale di 138 collezioni e
36 eventi, cui si aggiunge la pri-
maedizione del Fashion Film Fe-
stival ideato da Costanza Caval-
liEtro e tantieventispeciali. Il si-
to della Camera ¢ stato rinnova-
toeinmoltissimiluoghidellacit-
ta le sfilate verranno proiettate
in live streaming. Molto spazio
inoltre per i giovani, ai quali il
Comune ha concesso location
spettacolari come la Sala delle
CariatididiPalazzo Reale, prota-
gonisti dell'ultimo giorno.
Peccato che, con ogni probabi-
lita, la stampa internazionale lu-
nedi 22 avra gia lasciato Milano
per Parigi: Giorgio Armani, che
da diverse tornate chiudeva la
settimana, "costringendo" di fat-
to tutti arestare, ha anticipato la
sfilata a sabato 19 e nessun altro
"big" ha voluto prendere il suo
posto. Reeve ha ammesso che
«la gestione dei calendari resta
un problemay e che «c’e spazio
per migliorare». Boselli ¢ stato
pil1 chiaro: «La turnazione non
funziona e ricordo che nel 2010,
con questo meccanismo perver-
s0, la settimana della moda arri-
v0 ad accorciarsi a quattro gior-
ni. Armani ¢ libero di fare le sue
scelte, ma altri suoi colleghi po-
trebbero assumersi la responsa-
bilita di sostenere Milano moda
donna, come fanno i francesi a
Parigi, con il il loro calendario
blindato di otto giorni, in cui a
chiudere & sempre Louis Vuit-
ton e nessuno scappa priman.
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Concia. [l debutto di Lineapelle

Va all'estero il 76%
della produzione

Marika Gervasio

= Esportazioni in crescita del
7% nei primi sei mesi dell’anno
conuna quota del 76% sul fattura-
tototale che ha toccato i3 miliardi
dieuro conlaCina primo mercato
assoluto di sbocco con una quota
del 20%, seguita dal blocco Euro-
pa che assorbe il 50% dell’export
complessivo: siéaperto,ieri,all’in-
segna dell’ottimismo, Lineapelle,
il salone dell'industria conciaria,
tornato, dopo 28 anni, a Milano da
Bologna. Fino al12settembre, infat-
ti, 1126 espositori mostreranno le
novitaper 'inverno 2015-2016 aFie-
ramilano Rho.

«Abbiamo cambiato calenda-
rio e location in modo radicale -
commenta I'ad di Lineapelle Sal-
vatore Mercogliano - anticipan-
dodiunmeseladatadellafieraco-
me ci chiedevano da tempo espo-
sitori e visitatori. Ci aspettiamo

IMOTIVI DEL TRASLOCO
Mercogliano: «Abbiamo
anticipato le date come
ci chiedevano buyer ed
espositeri e siamo venuti
nella citta della moda»

18-20mila buyer da no Paesi. Le
esportazioni sono fondamentali
peril nostro settore e 'anno scor-
so hanno pesato per il 75% sul fat-
turato totale di 5,3 miliardi». Una
scelta, quelladi spostarsi daBolo-
gnaaMilano, chel’ad diFieraMila-
no, Enrico Pazzali, ha definito «co-
raggiosa» per una fiera che, oltre
a presentare nuovi prodotti ai
clienti & «uno strumento per svi-
luppare business ed export, una
via d’uscita al momento di crisi
cheilnostroPaese staattraversan-
do». Tanto che Riccardo Monti,
presidente dell’Ice comunica:
«Dopo molti anni abbiamo ripre-
so a collaborare con Lineapelle e
nei prossimi anni lavoreremo in-
sieme per renderla ancora pili in-

ternazionale potenziando la pre-
senzadioperatorida tutto il mon-
do, buyer e opinion leader».

Le aspettative degli espositori
sono alte: Milano ¢ la citta della
moda, sede di numerosi
showroome ufficistile e unasiner-
gia con Lineapelle & importante.
«Lavoriamo con i grandi marchi
dellamoda- spiega Laura Balduc-
cidi Antiba - e puntiamo sulla fa-
sciaaltissima del mercato conuna
quotadiexport del 60%sul fattura-
to totale di 25 milioni. La Francia &
il nostro mercato di riferimento.
Oltre che in Ttalia abbiamo un’al-
traconceriainIndiae unufficiolo-
gistico e di dati in Cina che gesti-
scono i clienti extra-Ue, come gli
Stati Uniti, anche perché, per una
questione didazi, pernoi ¢ piti con-
veniente spedire dalla Cina che
nondall'Ttalia verso gli Usa.

Piti strutturato - e piu grande,
conunfatturatodioltre 340 milio-
ni di euro - il gruppo Mastrotto
che opera con 7 stabilimenti pro-
duttivi e s strutture logistiche in
Italiaacuisiaggiungonotre azien-
de in Brasile, Tunisia e Indonesia
e una quota di export dell'809 sul
giro d’affari totale. «La flessibilita
elacapacitadirispondere nei tem-
pipiuveloci possibilie conlaqua-
litad migliore alle esigenze dei
clienti & il nostro punto di forza -
spiega Lara Toscano, marketing
manager del gruppo -. Abbiamo
infatti lanciato il servizio Gruppo
Mastrotto Express dedicato ad
aziende che hanno bisogno di pic-
colequantitadipellame garanten-
dolaspedizione dellamerce in 48
oreintutto il mondoy.

Focalizzarsisullafasciaaltadel-
lapelletteria¢ anche lastrategia di
Bonaudo (60 milioni di fatturato
con una quota del 50% di export),
come spiega Alessandro Iliprandi
cheharilevato’azienda18 anni fa.
«Puntiamo sull’altissima qualita,
I'eccellenzaitaliana difficile da re-
plicareall’estero e questo segmen-
to staandando bene.
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New York

Black Gold
di Diesel
con Samsung

Angelo Flaccavento

#g% Latecnologia indossabile &
Pargomento del giorno: i colossi
del tech puntano decisi in que-
sta direzione, coinvolgendo nel
processo gliilluminati del gotha
modaiolo. Si profilano i contor-
ni di una autentica rivoluzione:
una tensione elettrica quanto
contraddittoria, che ben descri-
ve il carattere di un’epoca ambi-
guaedeccitante,nellaqualel'en-
tusiasmo per l'avvenire si nutre
didosimassicce dinostalgia. Sul-
la passerella di Diesel Black
Gold (nella foto) - nera, tagliata
dafascidiluce, ritmata dal batti-
to sintetico del techno pop dei
Kraftwerk - questo doppio mo-
vimento ¢ screziato da scariche
subculturali e lampi dirosso. Da
una parte ci sono gli abiti, che il
designer AndreasMelbostad im-
maginacome omaggioincrocia-
toalleaffilatezze dellaNew Wa-
veeallaribellione Rockabilly, al-
ternando silhouette taglienti ed
efflorescenze anni Cinquanta.
Dallaltro gli accessori: larghe
bande di pelle, indossate ai polsi
o come fasce intorno alle mani,
che incapsulano il Samsung Ge-
ar S, lorologio/telefono proget-
tato dal gigante coreano.
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L'articolointegrale e la gallery delle
sfilate P-E 2015 da New York
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